Un nuevo almaceéen a la
vanguardia del sector

Limas de calidad para
profesionales exigentes ..............

Nuevos alicates con funda
bimaterial de Palmera .................

Entrevista con Antonio Vargas,
gerente de Torsesa
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Eurotools ha invertido 2,5 millones de euros en la ampliacién y mo-
dernizacién del almacén de expediciones de Aranguiz-Vitoria (Alava)
con el fin de ofrecer un mejor servicio a sus clientes, que disponen ya
de 14.000 referencias de producto tras el lanzamiento de nuevas ga-
mas de herramientas a los catadlogos de Acesa, Irimo y Palmera y la
incorporacion de nuevas marcas como Z-Irimo y Wilmonda.

El proyecto de ampliacién permite disponer de una superficie adi-
cional de 1.000 m’, ademas de poder reorganizar el espacio de una
manera mucho mas racional y eficiente. El nuevo almacén de Euro-
tools, con una superficie de 8.640 m’ y un volumen de 50.053 ms, es
uno de los mas avanzados del sector en Europa.




Mercado mundial, servicio global

En la situacion actual del Mercado y ante el
previsible futuro de nuestro sector econé-
mico, sin duda hay que estar preparado.
En Eurotools tenemos una clara orienta-
cién hacia nuestros clientes. Por eso, de la
misma manera que ellos estan cambiando
sus formas de operar en el mercado, no-
sotros estamos evolucionando para adap-
tarnos mejor a sus nuevas necesidades.
Es en este contexto de un mercado en
continua transformacién donde se encua-
dran nuestros planes de desarrollo para
los mercados exteriores.

Manteniendo nuestra experiencia en el
sector ferretero tradicional, venimos incre-
mentando en los Ultimos afios nuestra pre-
sencia en el mundo de los suministros in-
dustriales. Por otro lado, la especializacion
de las marcas de Eurotools en los sectores
de la automocion, la construcciéon o la
electricidad, nos permite explorar nuevos
nichos de mercado que nos abren nuevas
puertas y oportunidades a nivel mundial.
En un mundo donde el concepto del servi-
cio global es cada vez més importante, Eu-
rotools cuenta con una de las mejores

ofertas de herramientas de mano para los
profesionales de cualquier sector.
Cooperamos regularmente con clientes de
100 paises en los 5 continentes y estamos
disefiando nuevos planes de expansion en el
Sur de Europa, todo el arco Mediterrdneo
més Oriente Medio y el continente America-
no. Todo esto sin olvidar en nuestros proyec-
tos el importante crecimiento experimentado
en el Norte de Europa y Asia, ni los incipien-
tes mercados de Europa Central y del Este.
Otra de nuestras grandes preocupaciones
es la continua mejora en calidad de producto
y servicio al cliente.

Somos conscientes de la importancia de
ambos conceptos y, por ello, innovamos de
manera continua en nuestras herramientas
para hacerlas mas funcionales y ttiles para el
trabajo de todo profesional. En este contexto
se encuadran las nuevas fundas bi-materia y
ergonémicas para nuestros Alicates croma-
dos y otros nuevos productos que presenta-
remos en la edicién de Ferroforma 2002.
Ante un escenario mundial donde cada
vez existen menos fronteras, la agilidad y
fiabilidad en el servicio es también cru-

cial. Gracias a la modernizacién del alma-
cén de expediciones ganaremos en rapi-
dez de respuesta. En definitiva, en Euro-
tools nos movemos con ustedes, apre-
ciados clientes, hacia un futuro cada vez
mas exigente y que nos demanda a to-
dos un esfuerzo adicional de profesiona-
lidad y flexibilidad en los negocios.

Miguel Gonzalez Izaguirre
Director de Exportacion de Eurotools

La Bienal Ferroforma regresa a la Feria de Bilbao

Las marcas de Eurotools acuden al certamen con novedades y proyectos interesantes

Una nueva edicién de Ferroforma, Feria
Internacional de Ferreteria, esta aqui vy,
como en afios anteriores, Eurotools acude
a esta cita con destacadas novedades e
interesantes proyec-
tos.

Acesa presenta sus
nuevos alicates con
funda bimaterial, una
nueva gama de niveles y niveles laser, pa-
letas de mango bimaterial y una gama de
alicates de 1000V.

Ademas de presentar la marca Z-Irimo, Iri-
mo acude a Ferroforma con los innovado-
res alicates con funda bimaterial, nuevas
carracas y llaves combinadas de carraca.
Wilmonda se estrena en este certamen
con sus ya conocidos juegos de vasos y
novedades como un juego de vasos de
1/4” de 42 piezas, un juego de pistola
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neumatica y vasos de impacto de 1/2" y
tres bandejas metalicas.

Especial mencion merece Palmera, que
presenta su nueva gama de herramientas
Dattel. Dattel es un
nuevo concepto de he-
rramientas que se po-
dran ver por primera
vez en su conjunto en
la feria, y que se convierte en la gama de
vanguardia de la marca. Palmera presen-
tara en esta edicion alicates con funda bi-
material, destornilladores, limas, un arco
de sierra, una nueva linea de flexbmetros,
llaves dinamomeétricas, niveles, llaves allen
en navaja y un juego de 30 puntas. Sin du-
da, Eurotools acude a una nueva ediciéon
del certamen Ferroforma con una amplia
gama de herramientas que sorprenden,
tanto por disefio como por calidad.
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2° Aniversario del boletin

La celebracion de Ferroforma 2002 coin-
cide con el segundo aniversario del Bole-
tin de Eurotools. La aceptacién de esta
herramienta de comunicacion ha sido
muy buena entre los clientes, lo cual nos
anima a seguir trabajando con entusias-
mo en este proyecto cuyo fin es difundir
las noticias y temas mas actuales e inte-
resantes de la empresa y del sector.
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Eurotools Invierte 2,5 M.€ en un renovado
almaceén para dar mejor servicio al cliente

La ampliacion y modernizacion
del almacén de expediciones de
Eurotools en Aranguiz (Alava) ha
sido uno de los principales
proyectos de la empresa durante
este afio. La razon principal que
ha llevado a Eurotools a invertir
2,5 millones de euros en un
proyecto de esta envergadura ha
sido la necesidad de ofrecer un
mejor servicio a sus clientes.

El constate lanzamiento de nuevas gamas
de productos a los catalogos de Acesa, Iri-
mo y Palmera y la incorporacion de nuevas
marcas como Z-Irimo y Wilmonda, han su-
puesto un incremento notable en los Ulti-
mos afios en el nimero de herramientas
que se expiden desde el centro de distri-
bucién de Eurotools, que ha llegado a al-
canzar la cifra de 14.000 referencias.

El proyecto de ampliacion llevado a cabo
en el almacén de Aranguiz ha posibilitado
disponer de 1.000 metros cuadrados adi-
cionales y reorganizar el espacio de una
manera mucho mas racional y eficiente. El
almacén tiene en la actualidad una superfi-
cie de 8.640 metros cuadrados y un volu-
men de 50.053 metros cubicos, repartidos
en dos niveles.

“Se le ha dado la vuelta al almacén”, sefa-
la gréficamente Antonio Lépez, responsa-
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Instalaciones totalmente automatizadas.

Tras la amplia-
cién, el nuevo
almacén tiene
una superficie
de 8.640m? y
un volumen de
50.053 m?, re-
partidos en dos
niveles

El centro de
distribucion cuenta
ya con mas de
14.000 referencias

ble del centro de expediciones. “Hemos
pasado de un almacén totalmente tradi-
cional -subraya- a un almacén completa-
mente automatizado e informatizado”.
“Todo esto se ha conseguido gracias a la
implantacion de carruseles, de estanterias
dindmicas, ubicaciones moviles y de un
sistema informatico que gestiona todo el
funcionamiento del almacén”, afirma An-
tonio Lépez.

Sistema inteligente
El responsable del almacén de expedi-
ciones de Aranguiz explica que “tal y co-

mo esta disefiado el nuevo sistema de
picking o de preparacion de pedidos, un
sistema inteligente gestiona las ubica-
ciones de la herramienta asi como las
salidas y entradas de almacén, incre-
mentando notablemente la capacidad
de respuesta, por lo que seremos capa-
ces de sacar méas pedidos en el mismo
tiempo”.

Todas estas mejoras introducidas en el
centro de Aranguiz traerdn como conse-
cuencia una mejora del actual nivel de
servicio de Eurotools, del cudl se benefi-
ciarén sus clientes.

La empresa es consciente de que el nivel
de exigencia del mercado en este &rea
crece dia a dia, convirtiéndose el servicio
en un factor clave y fundamental en la
relacién con sus clientes. “Por ello, con-
flamos en que los principales beneficia-
rios de este proyecto sean nuestros
clientes”, concluye Antonio Lopez.




Limas de calidad ...

Nuestras limas siempre han sido garantia de calidad para nuestros clientes y usuarios. El pasado
afo, Eurotools quiso dar respuesta a esta confianza depositada por sus clientes y apost6 ain mas
por la calidad ofreciendo una gama de limas y escofinas fabricadas en una de las plantas del
grupo. Esta planta, situada en Vila Do Conde (Portugal), tiene mas de 150 afios de experiencia en
la fabricacion de limas. En la actualidad es la mayor y mas moderna fabrica de limas de Europay
cuenta, ademas, con las Certificaciones 1ISO 9001 e ISO 14001.

Basandose en los conocimientos adquiridos en esos 150 afios, la eficaces técnicas de fabricacién. Hoy en dia, toda esta especializa-
fabrica portuguesa ha desarrollado y aplicado las mas modernas y cion se ha traducido en el productos més fiables del mercado.

B Acero europeo de alta calidad: Altos contenidos en Cromo y en B Marcado laser para mayor flexibilidad y una mejor gestiéon del

Carbono que aportan resistencia y dureza a la lima. stock.
B Excelente control de las operaciones de rectificado de las super- B Diversos Controles de Calidad a lo largo del proceso.
ficies y en el posterior picado de los dientes.
B Templado de la lima hasta alcanzar una dureza de 65 HRc. Todo ello da como resultado un producto final que destaca por su

W Especial atencion de la operacién de limpieza y sobre todo a la afilado y su larga vida.
proteccién antioxidante aplicada a cada lima.

Normas generales de uso

La forma y el tamafio de la pieza, el material con el que esté fabricada y el acabado deseado son los factores que determinan la eleccion

de una lima:

B La forma de la pieza a limar, de la ranura, esquina, etc... deter- B El material, cantidad de material que se quiere arrancar y el aca-
mina la forma de lima a utilizar. bado que se quiera conseguir determinaran el picado y dentado

M E| tamafio de la pieza, el tipo de material y la longitud de cada de la lima.

pasada determinan la longitud de la lima.

Cuanto mas basto sea el picado, mas material se arranca. Si se quiere un acabado suave, se elegird una lima con picado mas fino.

Terminologia

Forma: Seccion transversal de la lima (redonda, cuadrada, triangular, etc.)
Espiga: Parte de la lima en la que se inserta el mango.

Hombro o talon: Parte final de la lima, seguida de la espiga.

Punta: Final de la lima, opuesta a la espiga.

Longitud: Distancia entre la punta y el hombro de la lima (la espiga no incluida), a ex-
cepcion de las limas de aguja, en las que la longitud total incluye la espiga.

Dentado: Tipo de diente.
B Sencillo: Una serie de cortes paralelos -

B Doble: Dos series de cortes paralelos -

B Escofina

B Fresado -

Picado: NUmero de dientes

m Sencillo y doble

B Escofina

B Fresadas
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Y ahora, en el afio 2002, con el Nuevo 3. Protege la mano de la lima y de la pie-
Mango Bimaterial, las limas Eurotools se za de trabajo. Resguarda también
afianzan tanto en calidad como en ergo- contra angulos agudos de la pieza de
nomia, en la gama mas alta de limas del trabajo.

mercado. 4. Conexion suave entre el mango v la li-

Principales caracteristicas de las limas ma. Sin aristas agudas para no produ-
Eurotools: cir dafios en la mano ni en los dedos. e
1. Agarre _confortable y antideslizante. 5. Facil unién del mango a la lima, lo que

La perfecta combinacién de los mate-
riales, un nicleo de polipropileno re-
cubierto de un elastémero plastico,
hace que la superficie de agarre sea
antideslizante y evita que la mano se
deslice hacia la hoja de la lima y se
ocasionen lesiones.

. Suaves _superficies _contorneadas.
Las suaves formas del mango redu-
cen presiones directas sobre los ner-
vios de la palma de la mano, reducen
tensiones musculares y el riesgo de
lesiones en la mano. El mango se
adapta perfectamente a la mano.

supone notable ahorro de tiempo.

. Sequridad para el usuario: evita lesio-

nes en la mano. El mango cubre la es-
piga y los salientes completamente y
evita que la mano se deslice hacia la
hoja de la lima y se lesione.

. El mango es asimétrico, Permite iden-

tificar de qué lado se esté utilizando la
lima.

. Evita excesos de fuerza. El mango tie-

ne el tamafio correcto por lo que no
hay que hacer tanta fuerza en su uso.

. Se_cuelga facilmente. Gracias al agu-

jero ovalado en el mango.

Gama completa de limas Eurotools

DENTAPD®T APLICACION ADECUADO PARA
Doble Arranque material Cobre, Bronce, Acero Baja Alea-
Limas y acabado cion al (;arbono, Hierro Fundido,
Acero sin Templar
Mecénico
; Hojas de Sierra, Hojas de Corte,
Sencillo Desbarbado . _
| N N A N Acero de Baja Aleacion al Car-
bono
Arranque material
Escofina , Madera y plastico duro
Escofinas y pulido
Fresada ] Cobre, Bronce, Acero Baja Alea-
Limas Arranque material. cion al Carbono, Hierro Fundido,
Dar forma y acabado | Acero sin Templar
Fresadas
Sencillo . . . )
Limas Afilado, desbarbado | Cadena Motosierra, Sierras Cir-
. culares
de afilado

DENTADON APLicACION [ABEEEARS

Limado finoy | Matriceria

Doble L )
de precision | Joyeria

de Aguja

Basto Entrefino - Fino




Noticias del Grupo

Tacto vital, como siempre Palmera

Los mangos de alicates incorporan una nueva funda ergonémica

[2)

PALMERA

Palmera va a presentar con motivo de la feria Ferroforma 2002 su nue-
vo alicate con funda bimaterial.
Esta funda destaca por la perfecta combinacién de sus materiales, asi

como por su especial disefio.

1- Las zonas de protec-
cion y apoyo impiden
que la mano se po-
sicione demasiado
cerca de la cabe-
za. Ademas, las
orejas hacen de
guia para que la
mano se co-
loque en la
posicién  co-
rrecta de traba-
jo.

2-En la zona de
manipulacién,
el soporte de la
funda es de
polipropileno,
un material ri-
gido que da
consistencia al
mango y que
favorece el des-
lizamiento de los
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dedos durante la manipulacién, facili-
tando el juego de apertura y cierre del

alicate.

3- La zona de agarre, con una doble
inyeccion de material antideslizante
(elastdbmero), permite un agarre
mas cémodo, sobre todo cuando
se ejerce gran fuerza..

4- Los marcados son indele-
bles, y son de dos tipos: en

0 un caso, el polipropileno

aflora entre el elastémero vy,
en el otro, es el elastomero
el que emerge del polipropi-
leno.

5- La funda, curvada ergoné-
micamente, esta disefiada
para proporcionar un Opti-

e mo contacto con la mano.

El especial disefio del man-
go aporta un 12% mas de
superficie, lo que posibilita
un amarre seguro y una ma-

e yor aplicacion de fuerza.

Llaves combinadas con carraca

La Unica que ha superado con éxito todos los ensayos en laboratorio

Los profesionales de am-
plios sectores de actividad
trabajan cada vez més con
llaves que incorporan meca-
nismos de carraca en su boca estrella,
por la velocidad con la que estas llaves
permiten trabajar.

Irimo ha incorporado a su oferta una ga-
ma de llaves combinadas de 8 a 19

mm, que supe-
ran los valo-
res de par
estatico exi-
gidos por la
norma de cali-
dad internacional ISO.

Tras severos ensayos en laboratorio, Iri-

-
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mo ha sometido a las llaves a un valor del
25 por ciento del par exigido por norma
durante 50.000 ciclos, y han sido las Uni-
cas llaves entre otras de similares carac-
teristicas que han superado dicha prue-
bas y ensayos en laboratorio.
La boca cerrada esté inclina-
da 15 grados para ofrecer
C—" una mejor accesibilidad de
la llave a la tuerca y para
liberar el espacio necesa-
rio para que el usuario pueda
girar la llave sin rozar los nudillos. Esta in-
clinacién permite, por lo tanto, un agarre
maés firme y posibilita hacer el trabajo de
una manera mas comoda, algo que siem-
pre agradecen los usuarios.

Revolucion laser
a todos los niveles

Amplia gama de medicion

'\ Acesa presentara en Ferro-
ACESA | forma 2002 unaamplia gama
=== | de medicion a laser, que in-
cluye herramientas bésicas en el sector de
la construccion, como son los niveles y los
autonivelantes.

Niveles con laser

Tres son los niveles de Acesa que incorporan
laser: TX, MAX 1y MAX2. TX es un pequefio
nivel a laser con posibilidad de hacer medi-
ciones horizontales y verticales. Ademas tie-
ne un fuerte iman para fijarse en metal. Por su
parte, MAX 1 es un nivel con perfil de aluminio
anodizado plata de 60cm con laser, mientras
que el modelo MAX 2 incluye inclinémetro di-
gital para medir inclinaciones y angulos. Ade-
mas, estos tres niveles tiene accesorios que
se venden aparte: el tripode, bases giratorias,
prismas para dividir los haces de laser, gafas
de proteccién y diana de plastico.

Autonivelantes

La gran novedad en autonivelantes se llama
Automax, que cuenta con dos versiones:
AUTOMAX 1 es un Autonivelante con 5
puntos de laser. Con rayos laser ortogona-
les que simultdneamente dan puntos de
referencia horizontales, verticales y
laterales. Por su par-
te, AUTOMAX 2 es
un autonivelante
con linea laser.
Puede dar lineas
verticales y horizon-
tales. Ambos tienen
como accesorios el
tripode y las gafas
de proteccion.




B EUROTOOLS, S.A.

El Cliente opina

“Valoramos, ante todo, la fiabilidad”

Jorsesa
—TT—

La empresa Torsesa, que cuenta con cuatro puntos
de venta en Andalucia y 65 empleados, se mantie-

ne fiel a las marcas lideres con las que trabaja des-
de sus inicios en 1982. Entre estas primeras marcas se encuentra Acesa, Cu-
yo catalogo “posee una gama tan extensa que nunca hemos tenido proble-
mas para servir al cliente lo que nos pide”, subraya Antonio Vargas, gerente
de esta comparfiia que basa su negocio en el servicio y la especializacion.

¢A qué fecha se remonta su relacién
con Eurotools y como se iniciaron los
contactos entre ambas partes?

Nuestra relacién con Eurotools, y con Acesa
concretamente, se remonta a 1982, es decir,
a los inicios de nuestro negocio. En aquel
momento solo contdbamos con un estable-
cimiento en Sevilla, de 150 m’. Gracias a que
siempre hemos trabajado con primeras mar-
cas, y a que somos muy fieles a las mismas,
hemos podido crecer hasta alcanzar el volu-
men gue tenemos hoy en dia.

¢En qué aspectos se centraria el éxito
de Torsesa?

Nuestro negocio se basa en dos pilares cla-
ve: el servicio y la especializacion. Podemos
decir que nuestro servicio es el mejor en el
sector, pues garantizamos que enviamos la
mercancia solicitada por el cliente en un pla-
zo menor a 24 horas; el pedido que entra un
dia esta servido al dia siguiente.

En cuanto a la especializacion, trabajamos
con marcas y productos que requieran co-

El servicio y la
especializacion,
pilares claves del
negocio de Torsesa

nocimientos técnicos. En este sentido, so-
mos muy fuertes en equipos de limpieza in-
dustrial, maquinaria neumatica, compreso-
res, equipos de soldadura, ....para los que
hace falta un asesoramiento antes de la
puesta en marcha, asi como un servicio
postventa. Por ello, no nos limitamos a com-
prar y vender, sino que ofrecemos un valor
afiadido en la cadena de distribucion. Con-
tamos con un servicio técnico de seis perso-
nas con gran experiencia y que se mantiene
en vanguardia de las Ultimas tendencias.

Antonio Vargas
Gerente de TORSESA

¢Destacaria algun hecho relevante que
haya supuesto un paso importante en
Su negocio?

Destacaria basicamente la obtencion del cer-
tificado de calidad ISO 9002, que incluye el
servicio técnico de la marcas que distribui-
mos. La obtencion de la ISO 9002 ha reque-
rido un esfuerzo importante. Teniendo en
cuenta que nuestro cliente es principalmente
la industria, el poseer la ISO 9002 es cada
vez mas importante para ser un proveedor
homologado y se convirti6 en un factor clave
de cara a continuar en el negocio.

También podemos destacar nuestros pri-
meros pasos en Internet, por medio de la
construccion de nuestra pagina WEB
(www.torsesa.es). Este es un proyecto que
gueremos ir actualizando y ampliando
constantemente. Como préximo paso nos
gustarfa que nuestros clientes pudieran ver
nuestras ofertas por internet.

¢Qué tipo de clientes tiene Torsesa y
cuales son sus principales demandas ?
Nuestros clientes son principalmente la in-
dustria y talleres especializados (un gran
nimero de nuestros clientes, por ejemplo,
son talleres de caldereria). Tenemos 14 co-
merciales en la calle atendiendo directa-
mente a estos clientes.

Nuestro tipo de cliente es muy exigente en
cuanto a la capacidad de respuesta que le
da el proveedor. Cuando necesitan algo, lo
necesitan en el momento. Gracias a que
nosotros mantenemos unos importantes ni-
veles de stock, estamos capacitados para
ofrecerles un servicio muy rapido.

¢Como ve el futuro del negocio?

Este afio esta siendo un afio atipico. Todos es-
tan esperando a ver lo que pasay no se llevan a
cabo inversiones importantes ante el temor a
una recesion. A nosotros nos esta yendo bien 'y
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estamos superando la facturacion del afio pa-

sado. Tenemos intencion de seguir creciendo y
de abrir nuevas delegaciones para el afio 2004.

¢Cudles son los factores clave a la ho-
ra de trabajar con un proveedor como
Eurotools?

Ante todo, nosotros valoramos a fiabilidad.
Cuando realizas una venta, no quieres que el
cliente te recuerde las ventas pasadas, sino
las ventas futuras. Para ello necesitas sumi-
nistrarle un producto que no te de ningun
problema de calidad. Con Acesa no hemos
tenido nunca ningln problema, y eso hace
que sea un colaborador perfecto en nuestro
negocio. El catdlogo posee una gama tan ex-
tensa que nunca hemos tenido problemas
para servir al clien-

te lo que nos pide.

Nombre: TORNILLERIA Y SERVICIOS
S.A. “TORSESA”

Afio fundacion: 1982

Ventas 2001: Mas de 9 millones de euros
Puntos de ventas y localizacién geogréfica:
Sevilla, Cordoba, Huelva, Cadiz.

N° de empleados: 65

Aspectos destacablezs del negocio: Una
superficie de 6.500 m en 4 puntos de venta.

Marcas que distribuye: ACESA, Bacou,
Karcher, Loctite, Enerpac, Umbrako,
Rems, Spanset, Atlas Copco, H.Metabo

Préximo nimero:
Charles-Henri Looten
Presidente de Looten, S.A. (Francia)
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Irimo, en la pole position

Irimo, referente en el segmento de
herramienta para automocién, pa-
trocina varios equipos de competi-
cion. La marca ha alcanzado un no-
table prestigio dentro del Campeo-
nato de Espafia de Férmula 3, a tra-
vés de sus productos y del patrocinio
de uno de los equipos competidores.

Un equipo de competicion es el banco de
pruebas mas exigente para demostrar la
excelencia de la ingenieria de los vehiculos
de motor. Para Irimo, que siempre ha esta-
do ligado al mundo del motor patrocinando
equipos de competicion, también supone
un reto importante que le obliga a
dar respuesta a las necesidades
que surgen a esos niveles de exi-
gencia tan elevados.

Los coches de competicion estan
equipados con la mas avanzada
tecnologia desarrollada por los fa-
bricantes, la puesta a punto por
parte de los mecénicos debe ser
impecable, las décimas de segun-
do que se pueden ganar en cada curva
cuentan, ni un detalle debe escapar, todo
debe estar en 6ptimas condiciones; el pi-
loto, el vehiculo, el equipo técnico, el cir-
cuito, y por supuesto... la herramienta.
Los equipos de competicién conocen la
importancia de trabajar con la mejor he-
rramienta para eliminar el minimo riesgo y
garantizar que el vehiculo ruede a su mé-
ximo rendimiento.

La F3, trampolin para la F1
Irimo patrocina el equipo ECA Racing, que
compite con dos vehiculos en el Campeo-
nato de Espafia de Formula 3 (F3) de la ma-
no de dos jévenes pilotos; Miguel Ramos y
Paul Robinson.

La Férmula 3 es una férmula de promo-
cion de la que muchos pilotos saltan di-
rectamente a la Formula 1. Los coches F3
en Espafia van equipados con Motores
Toyota, tienen 215 CV y alcanzan un peso
de 540 Kg. con piloto, deposito lleno y
lastre. Los F3 son coches con una veloci-
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dad de paso por curva muy elevado, lo
gue hace que las carreras sean muy es-
pectaculares y atractivas. Prueba de ellos
es que tanto La 2 de TVE como Antena 3
han apostado por esta modalidad y emi-
ten las carrerras y resimenes del Campe-
onato de Espafia de F3.

Irimo patrocina el equipo ECA Racing, que compite con dos vehi-
culos en el Campeonato de Espafia de Férmula 3 (F3) de la mano
de dos jovenes pilotos; Miguel Ramos y Paul Robinson
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Son 25 los coches que compiten en el
Campeonato de Espafia, y el equipo ECA
Racing, patrocinado por Irimo, esta en una
situacion privilegiada ocupando actual-
mente el quinto puesto de la clasificacion a
falta aln de cuatro pruebas para que fina-
lice el campeonato.

Una marca clasica en el circuito

IRIMO es ya toda una institucion en el circuito del Jarama. Ocupa, junto con Snap-on, la cur-
va Farina, una de las més carismaticas de todo el recorrido. EI nombre de Irimo se ha ganado
un lugar propio y preferencial dentro del paisaje de este importante circuito.
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