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na nueva marca
de Eurotools

Eurotools ha lanzado una coleccion de herramientas con la marca
Wilmonda, que llega al mercado con una gama semiprofesional, con

Eurotools, en las Ferias productos de calidad y unos precios mas bajos que los de sus pri-
Construmat y Motortee ............ .. .. . meras marcas del mercado. Estos productos van dirigidos a un seg-
mento de mercado que Eurotools no cubria hasta ahora con su ac-
Entrevista con Alfredo Dl’aZ, tual gama de productos profesionales y en el que espera alcanzar
Director General de Nireo .............. una posicion de liderazgo.
Wilmonda es una marca con gran prestigio en el mercado francés.
Colaboracion con Behar Bidasoa ... ..... Fue registrada en el afio 1936 y, posteriormente, fue adquirida por Z

International, empresa francesa que, a su vez, pas6 a formar parte
de Eurotools el pasado afo.




Irazola, con Eurotools

Irazola, como pequefa empresa familiar y
totalmente especializada en el destornilla-
dor, siempre ha vivido con la inquietud de
asentar unas solidas bases para su futuro
a largo plazo. Esta inquietud ha marcado
su Politica Estratégica, en la que se con-
templaba la conveniencia de alcanzar
acuerdos de colaboracién con importan-
tes empresas o grupos de empresas que
le aportaran una mayor solidez y garantia
de futuro.

Los primeros pasos en este sentido datan
de hace 25 afnos, y a lo largo de este pe-
riodo se han mantenido diversos contac-
tos con diferentes empresas y grupos
empresariales, que no cuajaron en acuer-
dos por circunstancias diversas, unas ve-
ces por disconformidad de la otra parte y
otras porque no satisfacian los objetivos e
intereses de Irazola.

Entre tanto, Irazola caminaba con el claro
objetivo de conseguir una posicion de lide-
razgo en su especialidad, lo que le conferiria
un mayor atractivo para alcanzar acuerdos
de colaboracion con aquellos grupos que se
consideraran més interesantes.

En un pasado aun
reciente surgio la
palabra “globaliza-
cion” y se acentua-
ron las absorciones
y fusiones de em-
presas en todos los
sectores, para tratar
de alcanzar un di-
mensionamiento
que les permitiera la
competitividad en el
futuro. Esto reafir-
maba a Irazola en la
Estrategia que se
habia marcado.

El Ultimo paso que se
ha dado en este sen-
tido ha sido el acuer-
do de colaboracion firmado entre Eurotools
e Irazola. Este acuerdo ha satisfecho plena-
mente los objetivos e intereses de ambas
partes, aportando ventajas competitivas,
sinergias, economias de escala, ...

Este acuerdo consolida la posicion de Ira-
zola de cara al futuro, continuando con su

objetivo de liderazgo en el destornillador,
ahora amparado bajo el grupo Snap-on, li-
der en el sector de la herramienta.

Yon San Martin
Director General de Irazola

El Consejo Asesor de Marketing celebro su primera
reunion en el Parador de Turismo de Fuenterrabia

Su mision es acercar todos los departamentos de Eurotools a la problematica del mercado

El incomparable marco del Parador de Tu-
rismo de Fuenterrabia (Guiplzcoa) albergd
el pasado mes de marzo el primer Consejo
Asesor de Marketing Eurotools 2001. En la

reunion del Parador de Fuenterrabia toma-
ron parte seis representantes/delegados de
las diferentes marcas de Eurotools, el equi-
po de Marketing, los directores comerciales

de las marcas de Eurotools y los directores
de diferentes areas clave en la empresa.

La idea de formar un Consejo Asesor de
Marketing Eurotools ha nacido con la inten-
cion de acercar todos los departamentos
de la empresa a la problematica del merca-
doy a las necesidades de los clientes.

Sin duda , muchos nuevos proyectos en la
empresa se basaran en gran medida en la
informacion recogida en las reuniones de
este 6rgano asesor.

Este primer consejo celebrado en la bella lo-
calidad pesquera de la costa guipuzcoana
ha sido el primer paso de un programa de
acercamiento al mercado y de maximiza-
cion de la satisfaccion de los clientes de Eu-
rotools. En la empresa y en el mercado ya
se estan notando los resultados de esta ini-
ciativa, que seguira dando frutos positivos
en el futuro.
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Wilmonda, nueva marca de Eurotools

Eurotools lanza una nueva gama
de herramientas con la marca
Wilmonda. En la fase inicial,
Wilmonda ofrecera una gama
que consistira en tres juegos

de llaves de vaso.

Wilmonda se ha presentado en el mercado
con una gama semiprofesional, con pro-
ductos de calidad y unos precios mas ba-
ratos que las primeras marcas de
Eurotools. Estos productos van dirigidos a
un segmento de mercado que Eurotools
no cubria hasta ahora con su actual gama
de productos profesionales y en el que es-
pera alcanzar una posicion de liderazgo.
“Era necesario que Eurotools respondiera
a las necesidades de un segmento de
mercado que pedia herramientas con una
buena calidad y un precio méas bajo que el
de nuestras primeras marcas profesiona-
es”, explica Gino Amador, Director Co-
mercial y de Marketing de Eurotools. “Pa-
ra ello —ahade- ofrecemos unos produc-
tos de calidad que han demostrado unos
rendimientos muy satisfactorios en todos
los ensayos realizados y que, por supues-
to, cuentan con la garantia de calidad
Eurotools”.

Gran solera
Wilmonda no es una marca de reciente
creacion, pues fue registrada en el aho
1936, y posteriormente fue adquirida por
Z-International, la empresa francesa que,
a su vez, fue adquirida por Eurotools el
afio pasado.
Aunque es una
marca aln poco
conocida en el
mercado espanol,
Wilmonda cuenta
en Francia con una
alta notoriedad vy
una gran imagen
de calidad entre
los  profesionales
del mundo del ta-
ller. Eurotools es-
pera que, a partir
de ahora, la marca
sea conocida tam-
bién en el mercado
ibérico.

Wilmonda ofrece tres
juegos de vasos; un
juego grande de 95 pie-
zas con vasos de 1/4” y

 Jdopo e chaves ajustdueis

1/2”, un juego intermedio de 61 piezas
con vasos de 1/2” y uno mas pequefo, de
31 piezas, con vasos TORX y vasos con
punta TORX de 1/4”, 3/8” y 1/2”. Los jue-
gos se presentan en unas atractivas cajas
de plastico de color rojo.

Progresivamente, se iran incorporando en
el mercado es-
pafiol mas pro-
ductos de la

marca Wilmon-
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delas,...) mientras se trabaja. La gama
consistira en tres bandejas de diferente
forma y tamano. La marca Wilmonda se
distribuira por medio de las redes comer-
ciales de Acesa, Irimo y Palmera. Sin du-
da, su desembarco en el mercado supon-
dra un nuevo éxito comercial que sumar a
todos los conseguidos por Eurotools en
los ultimos tiempos.




Llaves combinadas,

La llave combinada es considerada mas profesional que la llave fija de dos bocas
abiertas. Sin embargo, su uso en el mercado ibérico aiin no esta tan generalizado <=
como en Estados Unidos o en los paises del centro de Europa, donde es, —

precisamente, la mas utilizada.
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La boca abierta permite una accesibilidad frontal: 4
Cuando la tuerca se encuentra en un lugar inaccesible pa-
ra una boca estrella, la boca abierta puede realizar el tra- \
bajo. Esto hace que la llave sea mas versatil. i 4
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¢ NPP
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Boca Abierta / La boca cerrada permite una mayor transmision de par, por lo
_» que el apriete final de la tuerca es mucho mas fuerte. El perfil
./0/’ NPP ademas incrementa la resistencia entre un 15 y un 20%, lo
Nm /,/0’ que aumenta la capacidad de apriete.
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binada sea mas profesional.

NPP, perfil de las llaves estrella de Eurotools, con formas redondeadas que no dafian la
tuerca. Mayor apriete de la boca cerrada, por una mejor transmision del par. Ademas de es-
1o, las tuercas no se dafan gracias a la mejor distribucion de los esfuerzos y tensiones que
se alejan de las aristas, evitando el deterioro de los hexagonos de tuercas y tornillos. No so-
lo eso, al aplicar la fuerza en las caras de la tuerca, este perfil permite trabajar incluso con
tuercas ya redondeadas. Es, en gran parte, esta boca cerrada la que hace que la llave com-

Con los perfiles tradicio-
nales, las tensiones se
concentran en las aristas
de la tuerca ||

Con el perfil NPP, las tensiones
se alejan de las aristas, prote-
giendo la tuerca y la herramienta

La boca cerrada de las llaves combinadas de Eurotools tiene un angu-
lo de 15° respecto al cuerpo de la llave. Esto permite que, trabajando
con esta llave, se puedan salvar los obstaculos que se hallen cerca de
la tuerca sobre la que se trabaja, ademas de proporcionar al usuario un
agarre mas comodo y firme, evitando el roce con los nudillos.
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muy profesionales

1) La llave combinada rapida,
otro giro de tuerca

Dando un paso mas en el desarrollo de la lla- binada tradicional, pero ademas aporta la
ve profesional, Eurotools ofrece la llave com- ventaja del efecto carraca en la boca abierta.
binada rapida - que fue inventada por Snap- Esto permite trabajar con mucha mas rapi-
on en 1948 -. Esta llave ofrece todas las ven- dez y facilidad. La rapidez la proporciona:

tajas que hemos indicado para la llave com-

ENBOQUE RAPIDO

No es necesario alinear la llave con las
caras de la tuerca. La llave toma la po-
sicion por si sola.

APRIETE RAPIDO
POR EFECTO CARRACA.

RECUPERACION RAPIDA

No es necesario extraer la llave
para volver a apretar

EXTRACCION RAPIDA

Extraccion facil con un sim-
ple giro de la llave

EXPOSITOR DE LLAVES COMBINADAS




Noticias del Grupo

Gran asistencia e pr_of_esionles
al stand de la Feria Motortec

Z-Irimo presento su catalogo de herramienta especial para automocion

Un ano mas, Iimo y Snap-on
han tenido una presencia muy
destacada en Motortec, el Sa-
|6n Internacional de Equipos y
Componentes para la Automocion, que se
celebré en Madrid entre los dias 6y 10 de ju-
nio. La principal novedad en esta edicion fue la
presentacion de la nueva marca Z-Irimo, que
nace con vocacion de convertirse en la marca
de referencia en el mundo de la herramienta
para automocion en el mercado europeo. Re-
cordemos que el pasado afo 2000, Herra-
mientas Eurotools integré en su grupo a la
empresa francesa Z International, importante
fabricante de utillajes y equipamiento para au-
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tomocion. Asimismo, se presentd un nuevo
catélogo de herramienta especial y utillajes
para automocion que incluye mas de 400 re-
ferencias. Esta publicacion se anade a la ofer-
ta ya existente de herramienta neumatica Z-Iri-
mo, y arrancadores portatiles de automoviles
Z-Irimo (boosters).

Méas de 1.000 profesionales visitaron el stand
de Z-Irimo y Snap-on, entre cuyos atractivos
se encontraba también la exposicion al publi-
co de la motocicleta utilizada por Alex Crivillé
en el Campeonato del Mundo de 1999, asi
como el Supertoyota con el que el piloto An-
der Vilarifio se proclamé campetdn de su cate-
goria en el afo 2000.

Aumentan las ventas
de herramientas
para electricista

Gran aceptacion de la oferta Palmera

ﬂ La marca Palmera ha venido

< realizando un esfuerzo impor-
PALMERA| tante para estar cada vez mas
presente en el mundo eléctrico. En esta linea,
la oferta de productos para el profesional de
la electricidad se ha incrementado de manera
importante afio tras ano. Un dato significativo
es que el crecimiento en ventas ha sido de un
30% en los dos ultimos afios. El crecimiento
ha sido notable en la gama de alicates para
engastar terminales, productos que destacan
por su calidad, y en la gama de cortacables
de carraca de gran capacidad, que han teni-
do una excelente aceptacion entre los profe-
sionales del sector. Los pelacables son tam-
bién productos que incrementan sus ventas
afo tras afo, ya que los profesionales estan
comprobando las ventajas de utilizar estas
herramientas especificas, frente a la utiliza-
cién de la tradicional tijera.
Capitulo aparte merecen las herramientas de
seguridad para trabajos en baja tension hasta
1000V, homologadas por el laboratorio ale-
man VDE de acuerdo a la norma EN60900.
Palmera fabrica herramienta aislada desde
1978, por lo que cuenta con una gran expe-
riencia y reputacion en la fabricacion de este
tipo de herramientas. Cada vez son mas los
profesionales que, conscientes de la impor-
tancia de la utilizacion de medios de protec-
cion en el trabajo, utilizan herramientas de se-
guridad Palmera.

Destacada presencia en el Salon Internacional Construmat

Usuarios y distribuidores, muy interesados en las nuevas herramientas de Acesa

A

ACESA

Acesa acudi6 a una nueva edi-
cién del Salon Internacional de
la Construccion, Construmat
2001, celebrado en Barcelona en aboril.

LLa empresa conté en este certamen, - uno de
los més importantes del sector de la construc-
cion a nivel europeo -, con un atractivo stand
en el que presentd interesantes novedades.
Las numerosas visitas al stand de Acesa se
dividieron equitativamente entre usuarios y
distribuidores de herramienta. Los visitantes
que probaron los nuevos mangos bimateria

de las paletas forjadas de Acesa quedaron
sorprendidos por el perfecto tacto y la ade-
cuada ergonomia de los mismos.

Otras novedades que tuvieron gran acepta-
cion fueron los mangos de fibra de vidrio para
martilos y picos, la nueva gama de serruchos,
y los expositores de destornilladores bimate-
ria, entre los que destaca el expositor lumino-
so de pie con una dotacién completa de des-
tornilladores y puntas. Por todo ello, el de Ace-
sa fue uno de los stands “estrella” en Constru-
mat 2001.
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El Cliente opina

"El sector nos exige servicio y valor anadido"
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Nireo nacio como sociedad independiente en febrero de
1997, a iniciativa de un grupo de socios de diferentes Co-
munidades Autonomas con una dilatada experiencia en el

sector ferretero espaiiol y con una vision global del nego-
cio. Con unas ventas de 5.567 millones de pesetas en el afio 2000 y dieci-
séis empleados, NIREO cuenta con tiendas en Asturias, Catalufia, Madrid,
Andalucia, Valencia, Canarias y Pais Vasco.

¢, Cémo y por qué nacié Nireo?

Nireo surge debido a que una serie de
empresarios del sector se plantean el futu-
ro del sector ferretero y llegan a la firme
conviccién de que dicho futuro se encuen-
tra en la necesidad de crear una sociedad
independiente, no una agrupacion, que in-
tegre y gestione con una vision global to-
das las funciones basicas que se realiza-
ban a nivel regional.

El plan estratégico de Nireo permite obtener
las maximas sinergias a nivel de costes
operativos, asi como tener como objetivo
basico de empresa la orientacion al cliente.

¢, Cuédl es el perfil de un socio de Nireo?

El perfil de cada uno de los socios de
nuestra compania es el de un empresario
de mentalidad abierta, dinamico y preo-
cupado por el futuro del sector. Nuestros
socios son también distribuidores del ca-
nal tradicional ferretero, comercializado-
res de ferreteria, bricolaje, menaje, jardin
y construccion.

A qué fecha se remonta su relacion con

La relacion entre
Nireo y Eurotools
tiene mas de 50
anos de antigiiedad

Eurotools y como se iniciaron los contactos
entre ambas partes?

La relacién de los socios de Nireo con
Eurotools tiene mas de cincuenta afios
de antigliedad.

¢ Qué factores considera clave de cara al
crecimiento futuro de NIREO?

En primer lugar, consideramos que el co-
nocimiento del cliente, o del canal para
llegar al usuario final, es fundamental pa-

Alfredo Diaz
Director General de
Nireo Corporacion

ra el crecimiento de Nireo. En segundo lu-
gar, destacaria la gama del producto que
ofertamos y la colaboraciéon maxima con
los proveedores.

¢ Cudles son las principales demandas del
sector en el que operan?

Las principales demandas de nuestro sec-
tor son, por este orden: el servicio, el valor
afadido, la eficiencia y la innovacion.

¢ Cudles son los factores claves a la hora de
trabajar con un proveedor como Eurotools?
La relacion de Nireo y sus socios con un
proveedor de primer orden como es el caso
de Eurotools esta basada en la comunica-
cion, la colaboracion en el desarrollo del ca-
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nal, el valor de marca y el conocimiento e in-
tercambio de planes de futuro. Ambos he-
mos mantenido estos principios desde el
comienzo de nuestra relacion, lo cual ha re-
dundado en un beneficio mutuo.

Préximo ndmero:
Juan José Aurtenetxea,
Gerente de Aurtenetxea, S.A.

NIREO: Experiencia regional y vision global

Manuel Bernardo
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Herramientas solidarias

Eurotools colabora con Behar Bidasoa en proyectos de Cooperacion para el Desarrollo en Africa

En los Ultimos afos han sido varias las oca-
siones en las que Eurotools ha colaborado
con diversas Organizaciones No Guberna-
mentales (ONG-s), ya sea donando partidas
de herramienta o maquinaria diversa. Las
experiencias han sido tan satisfactorias y
los resultados tan gratificantes que, ade-
mas de hacernos el firme propdsito de se-
guir en esta linea y seguir ayudando a estas
organizaciones en la medida en que nos
sea posible, queremos animar a otras em-
presas y particulares a que participen en es-
te tipo de iniciativas.

Una de las mejores experiencias en este
sentido es la colaboracion que desde
1996 Eurotools lleva a cabo con la ONG
Behar Bidasoa. Cuando Eurotools aban-
dond la antigua planta de Irin para reiniciar
su actividad en las nuevas instalaciones,
las maquinas de la antigua carpinteria -
en la que se habian venido fabricando
mangos para herramientas - no encontra-
ron un sitio en la nueva fabrica. Asimismo,
cientos de metros de cable y gran canti-
dad de material eléctrico en buen estado
de uso quedaron también en los almace-
nes de la antigua planta.

La direccion de la empresa se puso en con-
tacto con Eliseo Castelld, trabajador jubilado

En la foto de arriba: maquina de la antigua
planta de Irin, ahora en la carpinteria de Ka-
buga, proyecto impulsado por Behar Bidasoa
(a la dcha., dos colaboradores de esta ONG).

de Palmeray uno de los colaboradores de la
ONG Behar- Bidasoa, pensando que el al-
maceén de la antigua fabrica no era segura-
mente el mejor destino para aquel material.

Gracias a la gran labor de personas como
Eliseo Castelld o de Agustin Ugarte, pre-
sidente de Behar Bidasoa, las maquinas y

el material cedido por Eurotools han ser-
vido para llevar a cabo diversos proyectos
de desarrollo que esta ONG ha promovi-
do en Kabuga (Ruanda) y Lumbi (Republi-
ca del Congo).

En el corazon de Africa

“Muchos de los cables que se llevaron de Irin- nos cuentan los
responsables de la ONG- han sido utilizados en las ins-
talaciones de cableado de Kabuga”. Uno de los pro-
yectos mas bonitos de Behar-Bidasoa ha sido la
construccion de un moderno Hospital en Lumbi,
en la Republica del Congo. En la construc-
cion de este hospital se han utilizado mate-
riales y equipos aportados por varias empre-
sas, entre ellas Eurotools, que contribuyd con
herramienta y diverso material eléctrico. Tras es-
tas iniciativas, la relacion entre Eurotools y Behar-
Bidasoa se ha estrechado fuertemente, de mane-
ra que siempre hay alguna partida de herramienta
que encuentra un hueco en los contenedores que la
ONG envia a sus diferentes polos de desarrollo.

Kabuga es hoy centro de irradiacién socio-econémico-
cultural para una zona que alcanza ya tres munici-
pios, con una poblacion dispersa de 120.000
habitantes. Behar-Bidasoa decidié contribuir a
paliar el bajo nivel de desarrollo de la zona
construyendo una carpinteria. Esta carpinteria
se ha podido poner en marcha gracias a ma-
quinaria de la antigua planta de Palmera en Irtn.
Actualmente da trabajo a diez trabajadores con sala-
rio, que fabrican muebles de madera. Estos luego se ven-
den en el mercado de Kigali, la capital. “Esta carpinteria, que
sirve como medio de subsistencia para varias familias, es el
unico taller existente en la zona y se ha convertido en un sim-
bolo del desarrollo de la region”, afirma Agustin Ugarte. Se han
construido algunas casas e incluso se ha electrificado la zona.
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PALMERA (Spain)
Hilanderas, 1

20308. Irtn (Guipuzcoa)
Tel.: 34 943 649111

Fax: 34 943 649120

e-mail: palmera@palmera.net

ACESA (Spain)

Tel.: 34 945 269744
Fax: 34 945 260169

Antigua carretera de Altube, Km. 5,5
Apartado 307. 01080 Vitoria (Alava)

e-mail: acesa@acesa.net

IRIMO (Spain)
Ipenarrieta, 58
Urretxu-Zumarraga
Tel.: 34 943 729179
Fax: 34 943 725493
e-mail: irmo@irimo.net

IRAZOLA (Spain)

Poligono Industrial s/n

20590 Placencia de las Armas
Tel.: 34 943 750000

Fax: 34 943 752257
e-mail:irazola@irazola.es

Z INTERNATIONAL (France)
Z.l. Les Chaumes

18570. La Chapelle Saint Ursin
Tel.: 33 248678040

Fax: 33 248264862
e-mail:z.international@wanadoo.fr



